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WWK Versicherungen betreten das Metaverse:
Neue Dimensionen fir betriebliche Altersvorsorge und Employer Branding

Minchen, 9. April 2024

Die WWK Versicherungen haben den digitalen Sprung ins Metaverse gewagt und starten mit weg-
weisenden Projekten in eine neue Ara der Kommunikation und Interaktion. Die Abteilung Digitale
Kommunikation und Online Marketing hat das WWK Metaverse zusammen mit dem Kdélner Anbie-
ter RAUM virtual Collaboration GmbH erfolgreich umgesetzt und eréffnet damit spannende Per-
spektiven fur die Zukunft des Unternehmens.

Im Fokus der ersten Metaverse-Projekte stehen die Schaffung einer innovativen Welt fur die be-
triebliche Altersvorsorge, in der sich die WWK 2024 das Ziel gesetzt hat fur Vertriebspartner in al-
len Bereichen neue Mal3stdbe zu setzen. Des Weiteren ist die Entwicklung von zukunftsweisenden
Konzepten im Bereich des Employer Brandings geplant. Diese Projekte sollen es Vertriebspartnern
und potenziellen Mitarbeitern ermdglichen, die WWK Versicherungen auf eine véllig neue und im-
mersive Weise zu erleben.

In einem néchsten Schritt mdchte das Unternehmen im WWK Metaverse Schulungen, Meetings
und Besprechungen in digitalen Raumen veranstalten. Man verspricht sich dabei einen deutlichen
Mehrwert im Vergleich zu den klassischen Onlinemeetings via Webcam. Die WWK hat dazu einen
Pool an Virtual Reality Brillen bereitgestellt, um den Mitarbeitern den Zugang zu erleichtern.

Philipp Belli, Leiter der Abteilung Digitale Kommunikation und Online Marketing bei der WWK, &u-
Rerte sich begeistert tUber die Mdglichkeiten des Metaverse: "Der Eintritt der WWK Versicherungen
in das Metaverse markiert einen Meilenstein in unserer digitalen Strategie. Wir sind davon tber-
zeugt, dass uns diese virtuelle Realitdt neue Wege erdéffnet, um mit unseren Zielgruppen zu intera-
gieren und unseren Marketing-Mix innovativ und sinnvoll erganzt.”

Thomas Hel3, Bereichsleiter Marketing fuhrt aus: ,Die WWK gilt als einer der Pioniere der Fonds-
police, diesen Pioniergeist haben wir uns als Unternehmen immer bewahrt. Daher wollen wir nun
auch in der Kommunikation neue Dimensionen beschreiten, um unsere Vertriebspartner, Kunden
und Mitarbeiter noch néher an die WWK heranzufiihren.”

Die Umsetzung des WWK Metaverse-Projekts unterstreicht das Engagement des Unternehmens
fur die digitale Transformation und seine Vision, die Zukunft der Versicherungsbranche aktiv mitzu-
gestalten.

Alle Informationen zum WWK Metaverse finden Sie unter: https://www.wwk.de/metaverse/

Die WWK Lebensversicherung a. G. z&hlt mit Beitragseinnahmen von Uber einer Milliarde Euro zu
den 20 gro3ten Lebensversicherungen in Deutschland. Geftihrt wird das Unternehmen als Versi-
cherungsverein auf Gegenseitigkeit. Als solcher ist die WWK ausschlieRlich ihren Kunden, also
den Mitgliedern, verpflichtet und agiert unabhangig von Aktionarsinteressen. Soliditat und Finanz-
starke zeichnen die WWK aus. Auf das Geschéaftsvolumen bezogen ist die Gesellschaft seit langer
Zeit einer der substanz- und eigenkapitalstarksten Lebensversicherer in Deutschland.
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»EiIn WWK Avatar im Metaverse mit Blick auf die digitale Zukunft des Web 3.0“




